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Exrzahlt Geschichten!

Es war einmal ...
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Vorstellungsrunde

Ich bin Thomas.

Ich liebe es, Daten auf den Grund zu gehen und Dashboards zu bauen.

Meine Anwender haben ganz schon viele Anforderungen und

hohe Erwartungen. Aber das ist kein Problem, es findet sich schon ein Platzchen.
Und scrollen, kann man schlief3lich auch noch.

Meine Dashboards sind hochst informativ, interaktiv und immer auf dem
neuesten Stand.

Thomas, Analytics Engineer
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Ich bin Caro.
Vor grof3en Veranstaltungen bekomme ich die Aufgabe, Thomas’ Dashboard
mundgerecht zu verpacken. Unsere Geschaftsleitung verwendet das, um aus den

Daten eine ZU erzahlen.
Dafur nehme ich nur die wichtigsten und arbeite in PowerPoint ein,
und welche daraufhin

getroffen werden.
Das ist ganz schon fur eine Prasentation!

Caro, Assistenz der Geschaftsfihrung

copyright by O U N |S



Vorstellungsrunde

Ich bin Andrea.

Ich moéchte die Informationen aus Thomas’ Dashboards fur meine taglichen
Aufgaben nutzen. Das habe ich am Anfang regelmafig gemacht und es sind alle
meine Anforderungen enthalten. Aber momentan habe ich einfach keine Zeit,
mich da reinzudenken. Nach unserer Jahresabschlussveranstaltung bin ich immer
voller Tatendrang.

Unsere Dashboards haben so viel Potential. Und ich bewundere,

wie spannend und verstandlich die Daten durch Caros Prasentationen dargestelit
werden. Da sollten wir mehr draus machen.

Andrea, Management
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Die Aufgabe..
Thomas: Analysiere unsere Reportnutzung!

Immer auf dem neuesten
Stand und interaktiv
soll es sein.

Ist unser Reporting nutzlich?
Und was sind die
Erfolgsfaktoren?




Thomas’ Ergebnis

Ein interaktives, informatives Dashboard

Dashboard | Reportnutzung

Controlling IT

Dashboard Dashboard

Storyboard  Sto... | Storyboard | Sto...
Marketing

Dashboard

Storyboard | Sto_.. ' Storyboard
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Die Aufgabe ..
Caro und Thomas: Arbeitet das Dashboard gemeinsam um!

Schnell zu verstehen
Caro: Wie wurdest du die und fokussiert auf das

Daten darstellen? Wichtigste sollte es sein.

Eine Vorbereitung fur
Entscheidungen.




Storytelling goes Power BI
Wir machen Storytelling interaktiv

DATA
STORYBOARD!

......
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Power BI Demo

Die Nutzung von Dashboards liegt
hinter den Erwartungen zuruck
Dashboards werden immer weniger Gibt es Abteilungen, in denen die Wofir sollen die Berichte genutzt
genutzt Erwartungen Ubertroffen wurden? werden?

Marketing B Managen/Steuern

Controlling || Monitoring
Sales
I I l‘ . I I Production

n2025  Apr2025  Jul2025 Okt 2025
@ Nutzung/ Bericht @ Erwartung/ Bericht
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Power BI Demo

Die Nutzung von Dashboards
ubersteigt die Erwartung

Dashboards werden starker genutzt als Gibt es Abteilungen, in denen die Wofir sollen die Berichte genutzt
erwartet Erwartungen tbertroffen wurden? werden?
Aufgabe
HR | Managen/Steuern
Marketing B Monitoring
Controlling

Nov 2025 Dez 2025

@ Nutzung/ Bericht @ Erwartung/ Bericht

Okt 2025

Production
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Power BI Demo

Wann ist die Erwartung hoher als der Nutzen?

N

Wenn viele Anforderungen umgesetzt \l/ N .
wurdeng 9 Aber das Ergebnis nicht genutzt wird
Controlling ﬁ
I.‘ Sales ﬁ
g @) P .J fl” T
§ HR 1 Marketing -
G < .
A -
Production |
Marketing
Anforderungen @+# Berichte genutzt Q# Berichte ungenutzt

dls 390

Berichte ungenutzt
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Power BI Demo

Was passiert, wenn...?

mehr Stakeholder involviert sind O —_J____‘ —"‘j

mehr Kennzahlen gezeigt werden O ___| — s q

o)
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Power BI Demo

Was passiert, wenn...?

weniger Stakeholder etwas zu
sagen haben O

weniger Kennzahlen gezeigt

werden O
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Power BI Demo

Wie Data Storytelling und Visual Design Daten endlich wirksam machen

Vergesst Dashboards - erzahlit
Geschichten?

Die Aussage ist

Die Nutzung von Dashboards liegt - nicht pauschal Die Nutzung von Dashboards
ubersteigt die Erwartung

hinter den Erwartungen zuruck

richtig

Jashiboards werden starker ganutzt s

Drashixoards werden immer weniger Gibi es Abteilungen, in denen die
genutzt Erwartungen Obertroffen wurder
.
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Power BI Demo

Review

Wo liegt der Unterschied?

Grof

Hoher
Informationsgehalt

Kompakt

Hochve__rdichtete
Ubersicht

Datengetrieben

Minimale Textnutzung |
Nominalstil

Hochgranular
Drill-through
Moglichkeit fiir die
Detailiiberwachung

Dashboard

Data Storyboard

Klein

Fokus auf eine
Kennzahl

Explizit
Dynamische,
beschreibende Texte

Erklarend
EinflussgroRen

Visuell

auf eine konkrete
Zielgruppe ausgelegt

Funktional

als Entscheidungshilfe
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Der Mensch im Fokus

Klein
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Die wichtigste Aussage

So kommt man von ,Data to Impact*

Daten wirken, é Q n ~_—
— Wenn dle — — o . . o es — —
Darstellung sich interdisziplinaren
— _ anden Nutzern _ — il Teajtms ul
entwickeln _——

orientiert o~ —
— N —

~
\ /
N

!_)ie Nutzung von Dashboards
Ubersteigt die Erwartung

Ich als User
mochte
Funktionalitat,
um Nutzen zu
erreichen
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Kontakt

Ihre
Ansprechpartner

QUNIS GmbH
Brannenburg
Frankfurt

+49 8034 995910
info@qunis.de

www.qunis.de

Consultant | Data Management, Analytics,
Data Visualization

ines.labusch@qunis.de

Senior Consultant

dominilk.albert@qunis.de
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